


Cosas que importan en lo publico




La imagen
















La gente ya no ignora el poder que tiene







La verdad, no mucho
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Los olvidados
Los huérfanos politicos

L@s jovenes




Lo publico

Espacio compartido

Espacio relevante

Emociones colectivas

Dinamicas colaborativas y dependencias
Actores y papeles




El espacio
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Los actores

Gobierno
nstituciones
Partidos

ntermediarios sociales
Medios de comunicacion
Empresas

Ciudadanos




Los animos: Emociones colectivas







IGUALDAD
SOLIDARIDAD

JUSTICIA SOCIAL
ESTADO DEL BIENESTAR
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VOLATILIDAD
La naturaleza y dinamicas del cambio, la velocidad
INCERTIDUMBRE

Falta de predictibilidad, perspectivas de sorpresa y carencia en
comprension de los hechos

COMPLEJIDAD

Multiplicidad de fuerzas, mezcla de temas, confusion en el
contexto

AMBIGUEDAD
La distorsion de la realidad, potencial de malentendidos




NUEVOS ACTORES
NUEVOS PAPELES
NUEVOS CANALES

ESCENARIO DIGITAL, MOVILY EN RED

(INJCOMPETENCIAS GENERACIONALES




Tecnopolitica

“Espacio de relaciones orientado a la
participacion y a la movilizacion, que utiliza
catalizadores tecnologicos y herramientas
digitales para la comunicacion en red”




Velocidad
Efimero
Intrascendente

Sorpresa
Viralidad
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La accion publica

la imagen de nuestra marca
(politica, personal o corporativa)

« REPUTACION

a los hubs de opinion (medios e
influencers) y flujos de informacion
controlados sobre nuestra marca INFLUENCIA

, mediante esos flujos controlados,
la accidn y la reaccion de los clientes o

votantes MOVILIZACION




REPUTACION

la imagen de nuestra marca
(politica, personal o corporativa)




imma aguilar nacher

Imma Aguilar

v.rww.|nm1aagunar,cor1'l.f b

Sobre mi. Imma Aguilar Machear - Consultora de comunicacion polltica y electoral. Socla de MAS
Consulting. Download Resume

Imma Aguilar Nacher - Eldiario.es

www.eldiario.esfautoresnmma_agunar_necher! v

La politica es emocion pero también gestion y solucidn, La mocion de censura que manana presenta
Unidos Podemos, sabiendo que no tiene ninguna ..

Imma Aguilar Nacher (@immaaguilar) | Twitter

http&;:mwitb:—r.comﬂmmaagu iiar?la|1g=f.~s b

40.3K tweels » 4375 pholos/videos » 11.3K followers. Check out the latest Tweels from Imma Aguilar
Macher (@immaaguilar)

Imma Aguilar Nacher | LinkedIn
hitps:{fes.linkedin.com/infimmaaguilar -
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Ver el perfil profesional de Imma Aguilar Macher en Linkedin. LinkedIn es |a red profesional mas
grande del mundo gue ayuda a profesionales como imma ..









INFLUENCIA

a los hubs de opinion (medios e
influencers) y flujos de informacion
controlados sobre nuestra marca










MOVILIZACION

, mediante esos flujos controlados,
la accidn y la reaccion de los clientes o
votantes




Movilizacidn jerarquica

CALL TO ACTION




Movilizacion desde la base

GRASSROOTS




#tloshashtagssoncampanas
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Marco de futuro

Nuevo modelo de partido
Redefinicidon de la intermediacion
Desconfianza

Crisis de las ideologias




Pospolitica

Sin partido
Politica de las personas




indignacion

perpetuacion
desconfianza‘. - castas

olvidados




El modelo
Institucional

Partido anfibio







El modelo
Interpersonal

Partido Uber




facebook




Politica sin partidos

¢y sin politicos?




No es participar, es hacer la politica

Frente a la tecnologia, mas humanidad

Lo local y lo pequefio: La politica cotidiana

El imperio de la imagen y el minimo esfuerzo

La interaccion maxima en comunidades
La confianza como producto

Politica de las personas

Emocionalidad

Experiencia de usuario







